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RESUMO

O objetivo do trabalho foi fazer um diagnostico, através de aplicacdo de questiondrio, para
identificar as praticas empregadas no agro extrativismo vegetal de Produtos Florestais Nao
Madeireiros (PFNM) para obtencao de matéria-prima, visando a producao de cosméticos verdes,
a partir do caso da Cooperativa de Fruticultores de Abaetetuba (COFRUTA). Como resultados
notou-se que as espécies usadas para o beneficiamento de matéria-prima para cosméticos sao:
cupuagu, andiroba, tucuma, ucuuba, murumuru e pataud. A forma de manejo dos cooperados
segue protocolos de producdao organica, assim como o transporte dos frutos das comunidades
obedece as praticas de rastreabilidade de PFNM. No beneficiamento da matéria prima constatou-
se a utilizacdo de praticas que atendem demandas das empresas compradoras para producdo dos
cosméticos, por exemplo, a Natura. Embora o manejo e o beneficiamento da matéria prima sejam
conduzidos nos padrdoes de produtos organicos, as espécies em questdao ainda ndo recebem
certificagdo. Tal fato ¢ explicado pelos elevados valores cobrados pelas certificadoras, visto que
grandes distancias precisam ser percorridas para monitorar a produ¢do, que ¢ diversa e ocorre em
diferentes locais das ilhas de Abaetetuba. Conclui-se que a COFRUTA ¢ seus cooperados
empregam praticas em suas etapas produtivas que viabilizam a comercializagdo de matérias-
primas para cosméticos verdes, no entanto, os elevados valores para obtencao do selo certificador

ainda ¢ um entrave para regularizar a producao organica.

Palavras Chaves: agricultor extrativista; cooperativismo; cosméticos verdes; cooperativa;
certificagao.



ABSTRACT

The objective of this work was to carry out a diagnosis, through the application of a
questionnaire, to identify the practices employed in agroextractivism of non-timber forest
products (PFNM) to obtain raw materials, aiming at the production of green cosmetics, based on
the case of Abaetetuba Fruit Growers Cooperative (COFRUTA). As a result, it was noted that the
species used for the processing of raw materials for cosmetics are: cupuacu, andiroba, tucuma,
ucuuba, murumuru and pataud. The way cooperative members manage follows organic
production protocols, as well as the transport of fruits from the communities obeys the
traceability practices of Non-Wood Forest Products (PFNM). In the processing of raw materials,
the use of practices that meet the demands of the purchasing companies for the production of
cosmetics, for example, Natura, was verified. Although the management and processing of the
raw material are carried out according to the standards of organic products, the species in
question still do not receive certification. This fact is explained by the high values charged by the
certifiers, since great distances need to be covered to monitor the production, which is diverse
and occurs in different locations on the islands of Abaetetuba. It is concluded that COFRUTA and
its members employ practices in their production stages that enable the commercialization of raw
materials for green cosmetics, however, the high values for obtaining the certifying seal is still an

obstacle to regularize organic production.

Keywords: extractive farmer; green cosmetics; cooperative; certification.
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1. INTRODUCAO

A Amazonia ¢ considerada a regido de maior biodiversidade do planeta, por possuir um
bioma rico em elementos bidticos e abioticos, além de uma fauna com aproximadamente 30
milhdes de espécies animais e uma flora diversificada (LAURANCE et al, 2002). A
biodiversidade amazonica se destaca por ser fonte dos mais variados recursos, entre eles os 6leos
vegetais produzidos nas proprias comunidades da regido (MORAIS, 2012). Destaca-se a
importancia dos recursos naturais da biodiversidade amazonica para a sociedade, pois, a partir de
inimeras espécies botanicas, sdo extraidos frutos, sementes, palmitos e raizes que sdo
economicamente viaveis ao mercado local, nacional ¢ internacional, em virtude do
aproveitamento integral de seus produtos e subprodutos (SANTOS et al., 2017).

Nas ultimas décadas verificou-se uma preocupacdo mundial em relacdo as questdes
ambientais, principalmente com as formas de degradacdo do meio ambiente e 0 seu uso nao
sustentavel, ocasionado, por exemplo, pela extracdo desenfreada e sem critério dos recursos
naturais para atender as demandas do mercado industrial de bens intermediarios, que utilizam
matérias-primas para elaboracdo de outros produtos (MOREIRA, 2003).

Sabe-se que o Brasil, e, particularmente, a Amazonia, ¢ uma das regides que mais
exportam matérias-primas para diversos fins (NEVES, 2010), dentre eles, para a elaboragao de
cosméticos (MIGUEL, 2007). A extracdo da matéria-prima para cosméticos ¢ uma pratica que
tem sido cada vez mais valorizada pela industria de beleza. A regido amazonica ¢ rica em
biodiversidade e conta com uma grande variedade de plantas, frutas e sementes que possuem
propriedades benéficas para a satide da pele e dos cabelos (GARVAO; FARIAS, 2019).

O uso de ingredientes naturais da Amazonia pode ser uma alternativa mais saudavel e
ecoldgica para os cosméticos convencionais, além de gerar beneficios sociais € econdmicos para
a regido (GARVAO; FARIAS, 2019). A biodiversidade nio ¢ um conceito simplesmente
bioldgico, mas ¢ resultado de praticas, muitas vezes milenares, das comunidades tradicionais, por
isso, os conhecimentos e as praticas desenvolvidas por essas comunidades possuem um papel
importante na conservaciao ambiental (DIEGUES et al., 2001).

Diante desse contexto, tem-se aumentado a discussdo e praticas voltadas a producdo de
cosméticos organicos, que tem como base a agricultura organica, e adota critérios de producao a
campo diferenciadas, como formas de manejo de bases ecologicas, sem a aplicacdo de quaisquer
adubos quimicos, poli cultivos realizados de forma integrada, adubacao verde, a nao utilizacao de

substancias que possam alterar a composi¢ao do produto etc.



O objetivo do trabalho foi fazer um diagndstico, através de aplicacdo de questionario, para
identificar as praticas empregadas no agro extrativismo vegetal de Produtos Florestais Nao
Madeireiros (PFNM) para obten¢do de matéria-prima, visando a producdo de cosméticos verdes,

a partir do caso da Cooperativa de Fruticultores de Abaetetuba (COFRUTA).



2. METODOLOGIA

Os métodos utilizados para a elaboragao da pesquisa, foi através de um questiondrio em
uma visita técnica ao representante da (COFRUTA) S.r. Raimundo Brito no dia 06 de Outubro de
2022, no questionario continha perguntas abertas e fechadas para entender as praticas empregadas
para a obten¢do beneficiamento do produto, entende-se que ha a necessidade de se aprofundar a
compreensdo a respeito das praticas da producdo a campo, pois elas sdo determinantes e
limitantes para a garantia, entrega dos selos e para a classificagdo do produto, cosméticos verdes.
Além disso, a observagdo do participante com registros fotograficos com o intuito de buscar

imagens dos produtos comercializados a partir da cooperativa.

3. REFERENCIAL TEORICO
MARKETING VERDE/ CONSUMO ECOLOGICO

O termo “produto verde” comegou a emergir na década de 1980 a partir de consumidores
que buscavam por produtos que respeitassem o meio ambiente, que ndo utilizassem de
propriedades quimicas e nem de maus tratos a animais. Na época, muitas pessoas comegaram a
perceber os impactos negativos das atividades humanas sobre o meio ambiente, e surgiram
movimentos de defesa ao meio ambiente, o qual pressionaram as empresas a adotarem praticas
mais sustentaveis (SAHOTA, 2014).

Diante disso, varias industrias da area de cosméticos, alimentos e farmacia adaptaram-se a
esse novo modelo de “marketing ambiental” pois, além de conscientiza-los sobre as praticas de
suas producdes e pela forma do uso dos recursos naturais, o termo também era sindnimo de
venda, visto que, esse novo paradigma de produtos de bases ecoldgicas provinha da
sustentabilidade (SAHOTA, 2014).

Segundo Charter e Polonsky (1999), as pressdes competitivas, oportunidades de mercado,
regulamentagdes ambientais, reducao de custos, tecnologias competentes ou pressdes externas e
internas, estimulam as empresas a desenvolverem produtos verdes. Em virtude disso, as empresas
estdo estabelecendo de conhecimentos e investindo em meios de substincias mais renovaveis,
sem o uso de parabenos e composi¢des advindas de petrdleo e utilizando tecnologias inovadoras
com artigos naturais para valorizagdo da questdo ética, social e promovendo a extingdo de testes

em animais (SARETTA et al., 2021).
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O mercado de cosméticos no Brasil ¢ bastante diversificado, com produtos que vao desde
itens de cuidados pessoais basicos, como sabonetes e cremes dentais, at¢ produtos mais
sofisticados, como perfumes (SARETTA et al., 2021). Além disso, o setor ¢ conhecido pela
qualidade e variedade de seus produtos, além da adocao de tecnologias avancadas na produgao. O
setor de cosméticos no Brasil ¢ um dos mais importantes e promissores da economia brasileira,
sendo um dos maiores mercados consumidores do mundo. De acordo com a Associacao
Brasileira da Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos (ABIHPEC), o setor
movimentou cerca de R$ 47,5 bilhdes em 2020, representando cerca de 1,8% do PIB brasileiro.

Na ponta da cadeia, os consumidores que optam por cosméticos sustentaveis pensam nao
s6 nas caracteristicas dos ingredientes que compdem os produtos e/ou nas embalagens, mas
também nas questdes sociais, na melhoria das condigdes de trabalho, geracdo de emprego para a
comunidade e capacitagao de mao-de-obra (MACHADO, 2013).

Os conhecimentos dos componentes presentes em determinado produto de beleza tém
despertado interesse para o mercado consumidor, os produtos certificados por certificadoras que
atestam a sustentabilidade e responsabilidade social tém atraido a atencdo dos consumidores,
esses ja estdo valorizando produtos ditos como ecologicamente corretos, de menos impacto
ambiental. O interesse dos consumidores em relacdo a nocividade e a capacidade dos cosméticos
serem prejudiciais a satde humana mostra-se cada vez mais relevante com o passar dos anos
(ZENONE DIAS, 2015).

Os consumidores estdo cada vez mais preocupados com questdes ambientais e sociais, €
isso tem impactado diretamente em como eles veem o consumo ecologico de produtos, pois, estes
valorizam empresas que adotam praticas sustentaveis e que oferecem produtos ecologicos. Além
disso, percebem o consumo ecoldégico como uma forma de contribuir para um mundo mais
sustentavel e justo, e de assumir uma postura mais responsavel e consciente em relagdo ao meio

ambiente e a sociedade (SAHOTA, 2014).

4. DEFINICOES/ REGULAMENTACOES COSMETICOS VERDES

De acordo com a Anvisa 2004, cosméticos sdo preparagdes constituidas por substancias

organicas ou sintéticas, de uso externo em diversas areas do corpo humano, pele, labios, unhas,
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sistema capilar, dentes, membranas mucosas, com objetivo de limpar, perfumar, alterar a
aparéncia ou corrigir odores corporais ¢ manté-los em bom estado.

Diante dessa informacdo, no Brasil, os cosméticos verdes, denominados também de
organico/natural/vegano ainda ndo possuem regulamentacdo oficial, isso porque a ideia de um
produto de beleza "verde" pode ter conotacdes diferentes para pessoas diferentes e além disso,
depender de fatores como a origem dos ingredientes, as praticas de fabricacdo e embalagem, a
sustentabilidade e as preocupacdes com o meio ambiente. Em sintese, os cosméticos verdes sao
classificados de acordo com principios ecologicos, sendo geralmente associados as caracteristicas
natural, organica e/ou vegana (FRANCA, 2018), ndo envolvem mao-de-obra escrava em sua
produgdo, e ndo fazem o uso de teste em animais (MORALIS, 2019).

O processo de certificacdo de cosméticos verdes compreende os procedimentos que
verificam os insumos utilizados, os processos de producdo, o armazenamento das matérias-
primas, as embalagens, os rotulos, as instalacdes, a utilizacdo de recursos energéticos € o
tratamento de residuos. Ha regras especificas de normas estabelecidas pelas agéncias
certificadoras que devem ser seguidas, garantindo um produto seguro e mais confidvel ao
consumidor final (FRANCA, 2018).

No Brasil e em outros paises existem diferentes empresas que certificam produtos
advindos de espécies vegetais, alguma delas sdo: o Instituto Biodindmico de Certificagdo (IBD),
True Frends of Natural and Organic Cosmetic (NATRUE), ECOCERT, Certificado Vegano
(SBV) etc. (Figura 1). Essas possuem regulamentos e protocolos particulares para que as
industrias de cosméticos possam produzir adotando critérios de certificacdes para padronizar

produtos organicos, naturais e veganos (NAKAGAMI et al., 2019).

Figura 1 - exemplos logotipos dos sistemas de certifica¢des.

®

NATURAL
www.ibd.com.br COSMET’C

Fonte: autora, 2023
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A principal diferenca entre os tipos de formulagdes mencionadas esta no teor de matérias-
primas orgéanicas em cada tipo de formulagdo, (NAKAGAMI et al., 2019). De acordo com
normas do Instituto Biodindmico de Certificacdo (IBD-Certificagdes) oOrgao certificador de
produtos organicos no Brasil, suas normas de certificacdes estdo baseadas em um conjunto de
padrdes rigorosos e abrangentes que incluem requisitos para a producdo organica, desde a
planta¢do até o produto final. Esses padrdes incluem o uso de praticas agricolas organicas, a
proibi¢ao do uso de produtos quimicos sintéticos, como pesticidas e fertilizantes, e a promogao da
sustentabilidade. Segundo a IBD os cosméticos produzidos a partir de vegetais podem ser

classificados em:

a) Naturais: quando apenas 5% da formulagdo, descontada a 4gua, for composta por
matérias- primas organicas ou de extrativismo certificado (RIBEIRO, 2010);

b) Com matérias-primas organicas ou com ingredientes orginicos: quando no minimo
70% a 95% dos componentes da formulagdo, descontada a dgua, forem de matérias-
primas organicas ou de extrativismo certificado. Os demais componentes da formulacao
podem ser matérias-primas naturais ou permitidas para este tipo de formulagdo, desde que
nao ultrapassem 30% da féormula (RIBEIRO, 2010);

¢) Organicos: quando no minimo 95% dos componentes da formulacdao, descontado da
agua, forem matérias-primas organicas ou de extrativismo certificado. Os 5% restantes da
formulacdo podem ser de matérias-primas naturais ou permitidas para formulagdes
orgéanicas (RIBEIRO, 2010).

No geral, existem diferentes nomenclaturas que podem ser usadas em conjunto para
descrever cosméticos verdes. E importante ressaltar que os produtos verdes em termo qualitativo,
que se referem a qualidade das substancias aplicadas no produto, sdo iguais, mas em quantitativas
(quantidade que utiliza de substancia) sdo diferentes e isso muda entre as normas das empresas

certificadoras.

5. ABAETETUBA / COFRUTA/ OBTENCAO MATERIA-PRIMA

As matérias-primas advindas de terras amazonicas se destacam nas industrias de
cosméticos, pois as propriedades das espécies oleaginosas da regido valorizam as composi¢oes

dos
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produtos por conterem substancias regenerativas, protetoras e potenciais de cuidados ao corpo
(ENRIQUEZ, 2007).

A cidade de Abaetetuba, possui clima tropical amazonico, € esta presente dentro da
biodiversidade amazodnica. O municipio € rico em recursos naturais, principalmente nos PNFM,
como: folhas, raizes e sementes, recursos que atualmente sdo utilizados na elaboragdo de
cosméticos verdes e beneficiados através das comunidades e ilhas presentes no territério. A
cidade conta com um mercado municipal que ¢ um importante ponto de comercializagao dos
produtos agricolas locais e destaca-se como o 2° maior produtor de acai do Pard, e como o 3°
maior produtor de bacuri e cupuagu. Outras culturas também marcam fortemente a agricultura
abaetetubense, como mandioca (Manihot esculenta), coco (Cocos nucifera), buriti (Mauritia
flexuosa) e bacaba (Oenocarpus bacaba) PREFEITURA DE ABAETETUBA, 2023).

A cidade é composta por ilhas (Figura 1) e comunidades que possuem diferentes tipos de
espécies vegetais, como o acai (Euterpe oleracea), andiroba (Carapa guianensis), cupuagu
(Theobroma grandiflorum), pupunha (Bactris gasipaes), castanha (Bertholletia excelsa), etc.
Também possui solos de varzea e/ou de terra firme e estd localizada nas proximidades das
cidades de Barcarena, Igarapé Miri, Moju, Belém etc.

A localizagdo da cooperativa de Fruticultores de Abaetetuba (COFRUTA) foco do
presente trabalho, esta dentro da cidade de Abaetetuba e encontra-se em um ponto estratégico,
pois a mesma localiza-se na area rural da cidade, especificamente em terra firme na estrada
(Figura 2), com intuido de viabilizar a obtengdo das matérias-primas vindas dos municipios e

ilhas, e também facilitar a exportagdo para os grandes centros de beneficiamento.

Figura 2 - [lhas do Municipio de Abaetetuba-PA
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Figura 3 - Localizagdo da Cofruta em Abaetetuba
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Fonte: Google Maps, 2023.

A COFRUTA, foi fundada no dia 02 de margo de 2002 e é voltada para o beneficiamento
de polpas de frutas, uma vez que existem no estado do Pard os mais variados tipos de frutas
tropicais apropriados para extracdo da polpa (ABREU, 2019). Sua importancia para a regido ¢ de
promover oportunidades, valorizagdo nao so6 social, mas cultural e financeira para seus
cooperados, de modo que muitos dos agricultores familiares agroextrativistas estdo envolvidos
em parceria com a cooperativa para comercializar suas produgoes.

As primeiras reunides para criagdo da COFRUTA se deram no ano de 1997, com a
participag¢do da Universidade Federal do Para (UFPA), da Associagdo de Desenvolvimento dos
Mini e Pequenos Agricultores de Abactetuba (ADEMPA) e da Federagdo de Orgios para
Assisténcia Social e Educagao (FASE). Durante o processo de fortalecimento na cidade de
Abaetetuba foram surgindo outras parcerias, dentre elas: Instituto Federal do Para, Campus
Castanhal (2010), NATURA (2006), BERACA (2011), 100% AMAZONIA (2016), SYMRISE
(2016).

A parceria com a Natura se fortaleceu no ano de 2013, quando possibilitou a
comercializacao de produtos como os 6leos advindos de plantas oleaginosas (ucuuba, murumuru,
tucuma e andiroba). Essa parceria também se deu através de programas de capacitacdo aos

membros da cooperativa para torna-los profissionais e manipuladores de alimentos e desde entdo
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essa e outras entidades vém contribuido para as capacitagdes de conhecimento para os

cooperados (ABREU, 2019).

6.

CARACTERISTICAS E PROPRIEDADES DAS ESPECIES VEGETAIS
COMERCIALIZADAS PELA COFRUTA PARA ELABORACAO DE
COSMETICOS VERDES

Como destacado anteriormente, no bioma amazdnico existem variedades de espécies

vegetais, ¢ as mais comercializadas pela COFRUTA sdo: Tucumad (Astrocaryum aculeatum),

Pataud (Oenocarpus bataua), Cupuagu (Theobroma grandiflorum), Andiroba (Carapa

guianensis), Ucutba (Virola surinamensis) e o Murumuru (4strocaryum murumuru).

Nos o6leos vegetais dessas oleaginosas estdo incluidas algumas vitaminas que exercem agdo

protetora ao sistema imunologico humano, com destaques para as vitaminas C, E e B-caroteno

(que é um dos precursores da vitamina A) (MORAIS, 2012). A seguir, serdo ressaltados alguns

dos beneficios promovidos pelas propriedades dessas espécies e, também, a utilizacdo delas na

cosmetologia:

a)

b)

Tucumai: o 6leo de tucuma extraido da polpa ¢ rico em 6mega 3, 6 ¢ 9, e comporta-se
como um excelente hidratante, sendo empregado em produtos cosméticos para a
hidratagio da pele, logdes corporais e produtos capilares para cabelos danificados. E
também um excelente emoliente (substancia que ajuda a hidratar e suavizar a pele) que
apresenta alto poder de espalhabilidade (FIGLIUOLO et al., 2009).

Pataua: considerada uma das plantas mais utilizadas pela comunidade indigena na

Amazonia. A polpa do fruto ¢ empregada para produzir o chamado “vinho de pataua”, que

¢ bastante nutritivo e energético (MONTUFAR, 2010). O 6leo de Pataua apresenta
propriedades hidratantes que recuperam a pele ressecada, pela formacdo de um filme
lipidico sobre a epiderme. Pode ser utilizado também na confeccdo de sabdes e cremes
hidratantes. As comunidades amazonicas utilizam o 6leo de Pataud como tonico, no
tratamento da queda dos cabelos e no tratamento da caspa (SHANLEY; MEDINA, 2005).
Cupuacu: o cupuaguzeiro ¢ uma arvore tipica da Amazdnia e ¢ considerada uma das
melhores e mais promissoras arvores frutiferas da regido, pois vem se destacando como

um
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d)

dos frutos regionais de intensa divulgagdo no territorio brasileiro e com grande potencial
para a industrializagdo (CARVALHO; GARCIA; FARFAN, 2008). O o6leo/manteiga de
cupuagu ¢ um triglicerideo que apresenta uma composicao equilibrada de acidos graxos
saturados e insaturados. Este ¢ extraido das sementes do cupuagu e oferece propriedades
fantasticas para a industria cosmética, pois tem grande poder de umectagado e hidratagao, o
que produz grandes beneficios sobre a pele, possibilitando a recuperacdo da sua umidade
e elasticidade natural (OLIVEIRA, 2009).

Andiroba: ¢ uma espécie de uso multiplo; o dleo extraido de suas sementes possui
propriedades antissépticas, anti-inflamatorias, cicatrizantes e inseticidas (SOUZA et al.,
2006). Seu o6leo ¢ usado industrialmente na fabricagdo de sabonetes, cremes, Oleos
corporais, batons e outros cosméticos (BRITO et al., 2020).

Ucuuba: arvore nativa da varzea de toda a regido amazonica, popularmente ¢ usada na
fabricacdo de velas e como combustivel para iluminacdo. A gordura/manteiga de ucuuba,
que ¢ dura e amarelada, pode ser utilizada em combinacdo com outros ingredientes para a
producdo de velas e sabonetes vegetais, sendo um substituto para a parafina, que ¢ oriunda
do petroleo. Sabonetes e cremes a base de ucutiba tém uma acdo comprovada anti-
inflamatoria, cicatrizante, revitalizante e antisséptica (LORENZI, 2002).

Murumuru: fruto extraido da semente da palmeira Astrocaryum murumuru, o fruto
contém uma gordura/manteiga branca, inodora e sem gosto especial, com a vantagem de
nao rancificar facilmente, pois € rica em acidos graxos saturados, como os acidos laurico
e miristico. Hoje sabe-se que os sabonetes que utilizam esta manteiga na sua formulagao,
associada a manteiga de ucuuba, deixam na pele uma protecdo como se fosse um silicone,
s0 que sem entupir os poros, essa combinacdo, propicia um tratamento excelente para
peles ressecadas e cansadas. Em cremes para cabelos, a manteiga de murumuru pode ser
um grande aliado para manter os cachos, além de nutri-los e fortalecer suas raizes
(LORENZI, 2002). Na imagem abaixo demonstra alguns extratos extraidos de algumas

das espécies citadas acima.
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Figura 4 - Demonstragio dos extratos vegetais

Fonte: Autora, 2023.

7. QUESTIONARIO APLICADO AO REPRESENTANTE DA COFRUTA

Esta secdo descreve a pesquisa realizada no dia 06 de outubro de 2022 para o S.r.
Raimundo Brito, representante da COFRUTA, pois este ¢ um dos sécios que administra o
beneficiamento das matérias-primas para empresas em parceria com a cooperativa. A entrevista
foi feita de maneira presencial e durou em média 2 horas de tempo. Conforme isso, foi possivel
elencar algumas informagdes importantes sobre como “funciona a obtengdo da matéria prima
para elaboracdo de cosméticos verdes ““. Abaixo serdo demonstradas as perguntas e as respostas

de acordo com a pesquisa em questao.

Quadro 1 - Produgdo organica / Certificagdo

1) A Cofruta trabalha com cosméticos organicos? Se sim, existe alguma certificacio?

R: A cooperativa trabalha com produtos organicos, mas sem o uso do selo, visto que este
tem o custo alto e a Cofruta, atualmente, ndo possui condi¢des financeiras para obté-lo.

A Cofruta possui o agai organico certificado e beneficia apenas para uma empresa devido
esta ter arcado com os custos da certificagdo do produto de forma particular.

Fonte: Autora, 2023

Diante da resposta do entrevistado percebeu-se que um dos problemas para a obtengdo do
selo de certificagdo, sdo os custos cobrados durante o processo de padronizagdo do produto, no
Brasil, por exemplo, o custo médio da certificagdo organica pode variar de R$ 2.500,00 a RS

15.000,00 por ano, dependendo do tamanho da propriedade e do numero de cultivos envolvidos
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(SOUZA; BATISTA; CEZAR, 2019). A quantidade de estabelecimentos agricolas organicos
no Brasil que possuem certificagdo ainda ¢ considerada baixa. A certificagdo ¢ tida como um
processo complexo para os produtores que, muitas vezes, ndo conhecem os meios € nem possuem
0s recursos necessarios para sua efetivagao (MOOZ; SILVA, 2014).

O entrevistado ressalta que a cooperativa trabalha com produtos certificados organicos,
porém esta certificacao foi realizada através dos custos pagos pela empresa parceira (Sambazon,
localizada em Barcarena-PA) essa, pretendia obter produtos organicos e conforme a isso, arcou
com os custos da auditoria do produto para posteriormente receber o selo.

O entrevistado também ressaltou que a cooperativa nao possui condi¢des financeiras para
certificar diversos produtos em diferentes localidades de seus associados agricultores, mas os
mesmos precisam seguir alguns protocolos de organizagdo, a cooperativa utiliza-se de etiquetas
de identificagdo e rastreabilidade (Figura 4) com intuido de organizar os meios de producdo
advindas das comunidades em parceria, nessa possuem informacgdes sobre lote, o fornecedor, a
espécie vegetal extraida das propriedades etc. Ademais, o S.r. Brito salientou que um dos
objetivos da cooperativa ¢ beneficiar produtos sem a utilizagdo de agrotdxicos em seus manejos o
que se tornou vidvel para os agricultores associados, pois estes também ndo utilizam de insumos
quimicos em sua produgao.

Figura S - Etiqueta de rastreabilidade

Fonte: Autora, 2023

19



Quadro 2 - Empresas que a COFRUTA beneficia matéria prima

2) Quais matérias primas a Cofruta fornece para elaboracio de cosméticos?

R: Tucuma; Pataud; Cupuacu; Andiroba; Ucuuba; Murumuru

3) Para quais empresas a Cofruta fornece matéria prima?

R: A Cofruta fornece para 5 empresas, 3 em Sdo Paulo e 2 no Par4, sdo essas: Natura;

Beraca; Centro 6leo; 100% Amazonia e Sambazon.

Fonte: Autora,2023
Como explanado anteriormente as espécies oleaginosas que a cooperativa mais beneficia
para suas empresas parceiras sdo essas ilustradas no quadro acima, tendo em vistas, essas

espécies sdo transportadas para 5 empresas como ilustrado no quadro 2.

Quadro 3 - Exigéncias das empresas / utilizagdo das matérias-primas

4) Existem exigéncias de alguma dessas empresas sobre a certifica¢io?

R: Nao ha exigéncias, pois ha épocas que as empresas compram em maior quantidade o
produto e outras ndo. A Cofruta estd buscando trabalhar com o selo Nacional da
agricultura familiar (SENAF), por este identificar que o produto ndo faz uso de insumos
quimicos no manejo, € por este ser mais facil de obté-lo e também, por ser ¢ parecido com

o da certificagao.

05) As matérias-primas comercializadas serdo utilizadas em quais produtos?

R: Perfumes, sabonetes, repelentes e shampoos.

Fonte: Autora,2023

De acordo com a resposta do entrevistado ndo existe exigéncias diante das demandas das
empresas, pois ha épocas que elas compram em maior quantidade e outras ndo, ou seja, se
houvesse a exigéncias por este selo, a Cofruta teria que produzir quantidades maiores de

produtos vegetais



para que assim a empresa € a cooperativa pudessem cobrir o valor cobrado no selo da
certificagdo. Ademais, o entrevistado salientou que a cooperativa esta buscando trabalhar o selo
Nacional da Agricultura Familiar (SENAF), criado para identificar e promover os produtos da
agricultura familiar, o Senaf potencializa a exposi¢ao e a comercializagdao da produgdo familiar ao
aproxima- la do consumidor final, dando-lhe condi¢des para checar a origem e as caracteristicas
do produto (FREITAS; VIANA, 2017). Ademais, este selo ¢ uma das formas mais acessiveis de

padronizar um produto advindo da agricultura familiar.

Quadro 4 - Aspectos sociais trabalhados pelas empresas

6) Ha algum aspecto social trabalhado pelas empresas que compram as matérias-

primas?

R: Sim, as empresas em parceria com a Cofruta oferecem treinamento de seguranca no
trabalho e cursos de capacitagao no manejo de alimentos para os cooperados. Por exemplo,
a Sambazon juntamente com a Amazon Dream celebraram um projeto de reparti¢do do
beneficio financeiros, este avaliou o percentual do lucro obtido através do produto
beneficiado pela cooperativa e posteriormente a empresa forneceria recursos para as
comunidades e diante disso, a cooperativa passaria esses recursos através de cursos e

capacitagdes e investimentos em maquinarios.

Fonte: Autora,2023

Diante do exposto (Quadro 4), percebeu-se através das respostas do entrevistado que os
cooperados da cooperativa, receberam um adicional financeiro no valor do produto fornecido
para as empresas. Pois isto foi uma das formas do produto ser valorizado e fez com que outras
comunidades fizessem parte da Cofruta. Através dessas praticas, os agroextrativistas conseguiram
aumentar sua renda através da venda dos diversos produtos presentes nas suas localidades, como:
acai, murumuru, bacaba, andiroba etc. De acordo com Sr. Brito, os agricultores conseguiram se
estruturar através de sistemas de comunicacdo como: celular, internet, e também obter
embarcacdes e transportes para exportar seus produtos. Portanto, foram melhorias adquiridas
através do trabalho na cooperativa. O cooperativismo, dentro da concep¢do de diversos autores
torna-se uma opgao de superagdo de problemas e fortalecimento de muitas atividades produtivas,
pois pode ajudar na conquista de melhores resultados, bem como na facilidade de insergdo e

participagdo mais ativa na economia (ANDRADE; ALVES, 2013).
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Quadro 5 - obtengdo da matéria-prima

7) Como é feita a obtencao da matéria-prima?

R: A obteng@o da matéria-prima pela COFRUTA, alguns cooperados deixam na

cooperativa e outras sdo transportadas por meio de embarcagdes devido a grande

quantidade.
Fonte: Autora,2023

De acordo com o entrevistado, os produtos que sdo levados diretamente pelos
agricultores, a COFRUTA vai aos estabelecimentos fazer o acompanhamento técnico, decidir o

valor da mercadoria, o volume e o planejamento da entrega.

Quadro 6 - Comunidades que fazem parte da cooperativa

8) Quantas comunidades fazem parte da cooperativa?

R: Quase todo o municipio de Abaetetuba faz parte, seja de forma direta ou indireta, como

na compra de produtos e merenda escolar

Fonte: Autora,2023

O entrevistado relata que essa participacdo “direta” € no transporte dos produtos que os
agricultores fornecem para cooperativa ¢ a “indireta” ¢ através da merenda escolar que a
COFRUTA fornece para as escolas como por exemplos, as polpas de frutas e virtude disso,
grande quantidade de pessoas acabam fazendo parte também da cooperativa através do acesso

dos alimentos.

Quadro 7 - Processo de produgio necessarias para o beneficiamento

9) Em todo o processo de producio é necessario seguir algum protocolo?

R: Durante o ano de 2012 e 2013 a Cofruta trabalhou com o agai certificado, com 78
cooperados, devido a isso a maioria deles ja t€ém entendimentos basicos dos cuidados que
devem ter com fruto. Além disso, tem auditoria todo ano na cooperativa, e durante esse
processo ha exigéncias das empresas sobre o produto fornecido, exemplo: o volume da

mercadoria, a data de que saiu do estabelecimento e o dia da entrega recebida. Os




agricultores recebem um estilo de etiqueta (rastreio) parecido com o selo da certificagdo

para efetuar a extracdo de acordo com os protocolos.

Fonte: Autora,2023

De acordo com o Sr. Brito, os agricultores t€ém que seguir os regulamentos, pois a
COFRUTA trabalha com produtos que advém de extrativismo vegetal organico, s6 que sem o selo
da certificagdo, levando isso em consideracdo, as comunidades que fornecem matéria-prima para
cooperativa ja sabem o estilo de producao que a mesma exige, os agricultores ja produzem sem a
utilizagdo de agrotoxicos e assim, facilita o beneficiamento da matéria- prima de maneira correta

para as empresas de cosméticos e alimentos.

Quadro 8 - Processo de auditoria na cooperativa

10) Quais empresas fazem a auditoria na cooperativa? Como isso acontece?

R: Sambazon, Natura e 100% Amazodnia, a cooperativa ¢ auditada todo o ano, por
exemplo, a Natura possui um auditor (interno), o qual verifica se ha algum problema com
as maquinas e/ou formas de extrair e beneficiar o produto. Apds esse processo, se houver
algum problema, a cooperativa tenta resolver para posteriormente receber outros auditores
que ndo possuem vinculos com as empresas (auditores externos). Estes fazem a vistoria e
vao a campo verificar se os produtos que os agricultores possuem e sao exportados de seus
estabelecimentos realmente estdo na cooperativa, ¢ de acordo com isso, caso tudo esteja

diante dos parametros ¢ feita avaliacdo com notas de 5 a 10.

Fonte: Autora,2023

Diante das respostas do (Quadro 8) a cooperativa ¢ auditada anualmente e tenta manter-se
regularizada de acordo com os critérios observados pelos os auditores durante o processo de
visita no local. A auditoria pode abranger diversos aspectos, tais como a gestdo financeira, o
controle de estoques, a gestdo de riscos e o cumprimento das normas e regulamentacdes

aplicaveis etc.
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Também pode avaliar a eficiéncia e eficacia dos processos produtivos, desde a produgdo agricola

até a comercializagdo dos produtos finais (FERREIRA, 2015).

Quadro 9 - geragdo de valor no produto se obter o selo

11) A obtencio do selo da certificacido gera valorizacio ao produto?

R: Sim, pois o selo agrega valor de 30% em cima do valor da producdo dos frutos,
portanto, ¢ satisfatorio, no entanto, desafiador, porque tudo depende das demandas das
empresas €, caso estas ndo sejam satisfatorias, ndo compensa pagar o preco pelo selo.
Quando o produto (fruto/semente/espécie) encontra-se de forma concentrada em um lugar
(cidade e/ou estabelecimento) ¢ mais facil de certificar, entretanto, ndo pode haver a
monocultura devido alguns protocolos, por exemplo, se houver andiroba em apenas uma
comunidade e em outra ndo, torna-se dificil certificar devido estarem em lugares, cidades

diferentes.

Fonte: Autora,2023

Diante da resposta no quadro acima, notou-se que o selo gera valorizagdo para produtos
organicos, no entanto, existem inimeras dificuldades a serem enfrentadas para que o agricultor
possa regularizar seu estabelecimento de acordo com o selo. Os produtos organicos sao
valorizados diante do mercado de produtos ecologicamente correto, e isso faria com que o
produtor obtivesse um acréscimo na renda a partir de sua producdo em sua localidade. Pois, a
valorizagdo de alimentos organicos ¢ um movimento crescente em todo o mundo, impulsionado
pela crescente demanda dos consumidores por produtos mais sauddveis e sustentaveis.

(FRANCA, 2018).

Quadro 9 - Participacdo das comunidades/ cooperativas na cadeia produtiva de cosméticos

12) Como as comunidades e a cooperativa participam da cadeia de produc¢ao para

elaboracao de cosméticos?

R: A participagdo das comunidades e da Cofruta na cadeia produtiva de cosméticos ¢ no
campo com a extracdo e obtencdo dos frutos, sementes, folhas, etc. Portanto, a primeira
parte da cadeia ¢ a extracdo do produto e logo ap6s o beneficiamento, no qual a

cooperativa utilizard da secagem, quebra de sementes, selecdo e a prensagem. A outra

parte da cadeia




na qual sdo criados repelentes, shampoos, sabonetes, tem a participacdo das empresas
compradoras e ndo da cooperativa. Entretanto, a empresa compradora ndo consegue
certificar o produto sem antes verificar a primeira parte, que ¢ onde estd a matéria-prima,

pois, a certificagdo ¢ feita a partir do campo.

Fonte: Autora,2023

Diante das informagdes acima percebe-se a importancia do agricultor diante da cadeia
produtiva de cosméticos organicos, pois estes, produzem matérias-primas de forma sustentdvel e
com praticas agricolas que visam a preservacao da biodiversidade e do meio ambiente, a0 mesmo
tempo em que garantem a qualidade e a seguranga do produto. Dito isso, as empresas de
cosméticos podem contribuir para valorizagao dos produtos que advém da agricultura familiar,
pois além da obtencdo de matérias-primas de alta qualidade, sustentaveis e produzidas de forma
ética, gera também um impacto positivo em toda a cadeia produtiva, desde os produtores até os

consumidores finais, que se beneficiam de produtos naturais e saudaveis.

8. CONCLUSOES E PERSPECTIVAS

Com base nos resultados obtidos na pesquisa, verificou-se na pratica, foi possivel
constatar que a COFRUTA e seus cooperados empregam praticas em suas etapas produtivas que
viabilizam a comercializacdo de matérias-primas para cosméticos organicos, no entanto, os
elevados valores para obtencdo do selo certificador ainda é um entrave para regularizar essa
produgao.

Ademais, percebeu-se algumas inovagdes por parte das empresas compradoras de
matéria- prima para a producao de cosméticos verdes, devido as cobrancas dos consumidores
sobre a cadeia produtiva dos cosméticos verdes, algumas empresas ja estdo aplicando algumas
praticas mais ecologicas com responsabilidade socioambiental para os povos e comunidades da
regido amazonica.

A preocupagdo dos consumidores com meio ambiente tornou-se importante e discutivel,
atualmente os cosméticos verdes passaram a ser visibilizados e valorizados, pois sdo produtos
criados de maneira mais ecologica e que se soma a responsabilidade ambiental, social e cultural.
Dessa forma, ocorre a valorizagdo ndo sé dos povos e comunidades tradicionais que fornecem

matéria-prima, mas também na responsabilidade ambiental e ética de forma geral para os atores
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envolvidos seja com os animais ou pessoas diante da pratica de producdo e beneficiamento dos
produtos.

Por fim, sabe-se que um dos maiores desafios na Amazodnia ainda ¢ reduzir a devastagao
dos recursos naturais e priorizar sistemas de manejo sustentaveis para manutencao da diversidade
biologica e implementar alternativas de desenvolvimento mais sustentaveis e menos prejudiciais
para o bioma. Em virtude disso, estudos futuros nessa regido podem ser desenvolvidos para
compreender melhor como a participagdo no mercado de cosméticos verdes vem possibilitando
aos agricultores inseridos no mercado avangar no processo de transicdo agroecologica e quais os
principais beneficios socioecondmicos para as comunidades. Além disso, ainda ¢ valido
investigar formas alternativas e mais baratas de certificar as matérias-primas vindas das

comunidades das ilhas de Abaetetuba.
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