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RESUMO

O presente estudo busca analisar a aparelhagem Carabao - O Furioso do Marajo, a
partir de suas estratégias de comunicagao e interagdo com o publico. A aparelhagem,
ao utilizar-se das faixas de divulgacao até as postagens nas redes sociais, percebeu-
se que a mesma atua em um ecossistema comunicacional multiplo, no qual o fisico e
o digital coexistem e interagem entre si. Sua comunicagao ocorre em multiplos meios:
faixas de rua, redes sociais (Instagram e Facebook) e canais digitais (WhatsApp,
Telegram, comunidades online). A metodologia utilizada é através da abordagem
qualitativa, com carater descritivo e interpretativo, voltada para a analise das
estratégias de comunicagao e interagao utilizadas pela aparelhagem Carabao. A
pesquisa possui como referencial tedrico Peirce (2005), Recuero (2009), Kotler e
Keller (2012). Os resultados indicam que o Carabao constréi uma identidade
comunicacional marcada pela hibridizagdo de linguagens: elementos visuais que
remetem ao simbolo regional do bufalo do Marajo, estratégias de marketing digital
voltadas ao publico jovem conectado, e signos tradicionais do brega e da saudade
que dialogam com geracdes mais antigas. O uso do chapéu de boiadeiro pelos DJs,
replicado pelos fas, exemplifica como a estética visual se transforma em um codigo
de pertencimento coletivo. Conclui-se que a aparelhagem Carabao combina
tecnologia, tradigao e estética popular para construir uma marca experiencial, onde o
espetaculo vai além da musica e envolve emocao, identidade e cultura regional. O
estudo reforga o valor das aparelhagens como formas de publicidade vernacular
amazonica.
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1 INTRODUGAO

A comunicagao popular, em seus multiplos formatos e linguagens, € um campo
fértil para o estudo das expressdes culturais que emergem das periferias urbanas
brasileiras. No contexto amazdnico, especialmente no estado do Para, destaca-se um
fendmeno singular e potente: as festas de aparelhagem. Mais do que eventos festivos,
essas manifestagcdes articulam lazer, identidade, pertencimento, consumo e
espetaculo, criando uma linguagem propria que dialoga diretamente com o publico
popular.

As aparelhagens s&do muito mais que sistemas de som de alta poténcia. Elas
representam uma forma de mediacao simbdlica que se materializa tanto em grandes
estruturas fisicas, caixas de som, painéis de LED, luzes e efeitos especiais, quanto
em praticas comunicacionais e rituais sociais que ativam vinculos coletivos. Nesse

sentido, Reis (2024, p. 88) observa que:

O fluxo de informagao durante a festa é intenso, refletindo a troca constante
de energia e nutrientes em um ecossistema. A comunicagao acontece por
meio da musica, da danga, das interagbes sociais e das tecnologias de
comunicagdo, criando uma experiéncia sensorial e participativa para os
envolvidos.

Esse olhar ecolégico da comunicagdo ajuda a compreender como as
aparelhagens constroem um verdadeiro ecossistema comunicacional, no qual som,
corpo, performance e tecnologia se integram em um mesmo processo.

E nesse ponto que a teoria da forma simbdlica, de John B. Thompson (1995),
se mostra relevante: qualquer manifestacdo simbdlica, seja uma faixa na rua, uma
postagem no Instagram ou uma vinheta sonora de DJ, carrega significados que
produzem e reproduzem relagbées sociais. O Carabao, aparelhagem objeto deste
estudo, atua precisamente nesse territdrio, onde os signos e simbolos audiovisuais
sao elaborados e performados com o objetivo de engajar, mobilizar e entreter.

Na era da reconfiguracao das midias, como afirmava Marshall McLuhan (2003), “o
meio € a mensagem”, ou seja, 0s meios de comunicagdo ndo sao neutros: moldam a
forma como as mensagens sao percebidas e internalizadas. As aparelhagens, nesse

sentido, se constituem como midias sensoriais completas, visuais, sonoras e
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corporais, que reformulam as relag®es gntre=artista, publico e territério. A forma como

o Carabao comunica seu show em uma faixa de lona pendurada na rua tem um
impacto distinto de um video postado no Instagram, embora ambos componham um
mesmo ecossistema comunicacional. Cada mehio comunica n&o apenas um
conteudo, mas também um estilo, uma intencdo e uma performance especifica.

Para além da dimensao midiatica, ha ainda o aspecto relacional das festas, que
mobilizam redes de sociabilidade intensas. Erving Goffman (1974) propde
compreender a vida social como um palco, onde os individuos se apresentam e
constroem interagdes significativas. Nas festas de aparelhagem, esse palco ¢ literal e
simbdlico: o publico se reconhece, interage, performa, se emociona e se conecta por
meio da musica e da atmosfera criada. A relacdo entre DJ e publico é baseada em
vinculos que se consolidam pela repeticdo de borddes, pelo compartilhamento de
experiéncias e pela circulagdo de signos comuns.

Este trabalho tem como objeto de estudo a aparelhagem Carabao, com foco na
analise de suas estratégias de comunicacéo e interagdo com o publico. O Carabao se
destaca nao apenas pela forca de seu aparato técnico e visual, mas também pela
forma como constréi e sustenta sua identidade através de diversos canais: faixas
fisicas penduradas nas ruas, postagens nas redes sociais, videos promocionais,
borddes e interagdes diretas com seguidores. Trata-se, portanto, de uma marca que
alia performance, espetaculo e marketing cultural em sintonia com a sensibilidade
estética popular.

Diante disso, este trabalho tem como objetivo geral compreender como a

aparelhagem Carabao constréi sua comunicacdo com o publico, analisando os
cbdigos visuais, verbais e performativos que utiliza em diferentes meios e plataformas.
Como obijetivos especificos, propde-se:
a) identificar os elementos comunicacionais presentes nas faixas de rua;
b) analisar as estratégias utilizadas nas redes sociais (Instagram e Facebook);
c) refletir sobre o papel do DJ e da linguagem audiovisual na construgéao de identidade
e pertencimento.

Ao analisar uma aparelhagem como a Carabao, este trabalho contribui para o
reconhecimento da publicidade vernacular amazoénica, evidenciando a criatividade e
a poténcia simbdlica que movem essas praticas. Mais do que entretenimento, trata-
se de uma forma de expresséao coletiva e de ocupagao dos espacos fisicos e digitais

por meio da festa, da musica e da comunicagao popular.
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2 O QUE E APARELHAGEM: UMA INTRODUGCAO AO FENOMENO CULTURAL
PARAENSE

As festas de aparelhagem constituem um fendémeno sociocultural e de lazer
profundamente enraizado na cultura popular da Amazénia, especialmente no estado
do Para. Nascidas nas periferias de Belém a partir das décadas de 1950 e 1960, essas
festas foram originalmente formadas a partir de equipamentos sonoros potentes
utilizados para animar encontros comunitarios. Com o tempo, evoluiram para
complexos eventos multimidia que articulam musica, luz, performance e identidade
social.

De acordo com Araujo, Santos e Silva (2022), as aparelhagens s&o “grandes
aparatos eletronicos que unem potentes falantes sonoros, iluminacéo de festa e,
muitas vezes, equipamentos audiovisuais, comandados por DJs”. Mais do que apenas
equipamentos, as aparelhagens s&o experiéncias sensoriais e estéticas completas,
que se tornaram simbolo da cultura do brega, tecnobrega e tecnomelody paraense,
ganhando destaque nacional.

O termo aparelhagem também remete a uma estrutura cultural mais ampla,
como define Costa (2006), sendo “um espaco de sociabilidade suburbana de Belém”
e um circuito cultural conhecido como “circuito bregueiro”, caracterizado por codigos
préprios de comportamento, consumo e performance. Nesse sentido, a aparelhagem
nao é apenas um conjunto técnico, mas uma pratica social carregada de significados,
identidades e modos de vida.

Hans Costa e colaboradores (2021) destacam que a aparelhagem é composta,
tecnicamente, por uma unidade de controle operada por DJs, torres de caixas de som
de até cinco metros de altura, painéis de iluminacédo e estrutura visual sofisticada.
Porém, seu impacto vai muito além da estrutura fisica. Trata-se de uma forma de lazer
que articula consumo, identidade regional e praticas estéticas inovadoras. O ethos da
festa de aparelhagem, o modo de sentir, agir e se relacionar, reflete o universo
simbdlico das classes populares da Amazonia urbana, misturando tradi¢gao, tecnologia
e criatividade.

Para além da dimensao técnica, as aparelhagens séo veiculos de comunicagao
afetiva, performatica e estética, envolvendo publico e artista em uma troca simbdlica.

DJs comandam ndo apenas o som, mas também a interagdo com o publico, através
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de frases de efeito, vinhetas, rec#®6s & mikagens que marcam o evento. Segundo

Patricia Araujo et al. (2022), os DJs sao "celebridades locais", responsaveis por
construir “personalidades distintas” e por “animar, discursar, mandar recados e
embalar tendéncias”.

Como espacgo de lazer, as festas de aparelhagem também rompem barreiras
de classe, idade e origem, reunindo um publico diverso em grandes arenas sociais.
Sua estética exuberante e seu apelo sonoro ndo apenas divertem, mas criam
identidades coletivas, sentimentos de pertencimento e redes de consumo e
sociabilidade, como demonstram os estudos de Costa, Castro e Castro (2021).

A aparelhagem €, portanto, uma tecnologia de comunicacao e entretenimento,
mas também um fendmeno cultural vivo, que incorpora praticas de midia, mercado e
subjetividade. E nesse contexto que se insere a analise da aparelhagem Carabao,
objeto central desta pesquisa, cujo objetivo é investigar suas formas de interagdo com
0 publico, desde os elementos tradicionais, como faixas de rua, até os recursos

digitais, como redes sociais e videos promocionais.

3 HISTORICO DA APARELHAGEM CARABAO

Fundada em junho de 2022, a Carabao é considerada um dos fenbmenos mais
recentes e marcantes no cenario das aparelhagens do Para. Em apenas trés anos de
atuacéao, tornou-se uma das maiores do estado, ndo apenas pelo impacto visual e
técnico da sua estrutura, mas pela originalidade com que mescla estilos musicais e
interage com o publico. A proposta da Carabao é fruto da trajetdria e da visao artistica
de Tom Maximo, DJ com mais de 30 anos de experiéncia na cultura do tecnobrega
paraense.

Antes de criar o Carabao, Tom Maximo passou 28 anos a frente do projeto
Carroca da Saudade, e mais quatro anos em carreira solo, tempo em que
experimentou diferentes repertérios e leituras da musica romantica regional. Foi nesse
periodo que ele identificou a possibilidade de unir dois estilos que até entdo eram
apresentados de forma separada: o brega saudade e o marcante. Segundo o préprio
DJ, “saudade é um ritmo que tu dangca bem agarradinho; ja o marcante € mais solto,
a menina rodando, tu puxa ela pra ca, vai pra 1&” (DIARIO DO PARA, 2025). Essa

definicAdo baseada na danca, e ndo apenas na sonoridade, revela um aspecto
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importante da cultura musical de iB&legh: Usica é, antes de tudo, uma forma de

interacao social e sensorial.

Ao integrar esses dois estilos em uma unica apresentagdo, a Carabao rompe
com padrdes segmentados e propde uma experiéncia mais inclusiva e intergeracional.
A proposta foi testada por Tom Maximo no evento Baile do Al6, antes de ser
implementada oficialmente na aparelhagem. A estratégia deu certo: o publico jovem
se envolve com o ritmo marcante, enquanto os mais velhos revivem suas memorias
afetivas com os bregas classicos de saudade, como “Ao Por do Sol”’, de Teddy Max,
e “Minha Amiga”, de Mauro Cotta. A curadoria musical da Carabao abrange desde
reliquias da jovem guarda nortista até versdes de sucessos internacionais adaptados

em portugués.

4 METODOLOGIA

Esta pesquisa adota uma abordagem qualitativa, com carater descritivo e
interpretativo, voltada para a analise das estratégias de comunicagéo e interagcéo
utilizadas pela aparelhagem Carabao. O foco recai sobre os elementos simbdlicos e
comunicacionais presentes nas faixas de rua, no Instagram e na fanpage do
Facebook, com o objetivo de compreender como esses meios contribuem para a
construgéo de identidade, engajamento e vinculo com o publico.

A escolha por uma abordagem qualitativa justifica-se pela natureza simbdlica
do objeto estudado. Segundo Recuero (2009), os estudos de redes sociais digitais
permitem compreender como os conteudos circulam, como as conexdes se formam e
como as interagdes entre perfis e publicos contribuem para a construgdo de
reputacdes e vinculos afetivos. Essa perspectiva € especialmente relevante quando
aplicada a manifestagdes culturais populares, onde a comunicagéo é performativa,
visual e fortemente marcada pela estética popular. O corpus da pesquisa € composto
por trés nucleos principais:

Faixas de rua: Fotografias de faixas de divulgagédo espalhadas pelas ruas de
Belém (entre maio e agosto de 2025), coletadas em diferentes bairros. Serdo
analisados os elementos graficos (cores, tipografia, imagens), os apelos textuais
(borddes, chamadas, nomes de DJs) e a linguagem visual empregada como forma de

chamar a atencéo e engajar o publico local.

Rua Augusto Corréa, 01 - Cidade Universitaria Professor José da Silveira Netto - Setor Basico, Guama | Tel(91) 32017584 | Cep 66075-110, Belém-PA



www.facom.ufpa.br

.t: 75

Instagram da aparelhagem#arag erfil com 317 mil seguidores (dados de

18 de agosto de 2025). Serao analisados os tipos de postagens realizadas (videos
promocionais, imagens dos eventos, chamadas para shows, stories interativos), além
da frequéncia, estética visual e nivel de engajamento (curtidas, comentarios,
compartilhamentos). Fanpage no Facebook: Pagina com 60 mil curtidas e 3,1 mil
seguidores. A analise se concentrara em conteudos compartilhados, estilo das
legendas, tipos de interagdo com os usuarios e o uso de elementos visuais e textuais
semelhantes ou distintos do Instagram.

O recorte temporal da analise sera o periodo de maio a agosto de 2025,
contemplando o ciclo de festas e eventos realizados pela aparelhagem Carabao nesse
intervalo, incluindo participagdes em festivais, eventos em bairros e divulgag¢des nos

meios digitais e fisicos.

5 ANALISE DAS FAIXAS DE DIVULGAGAO DAS FESTAS DA APARELHAGEM
CARABAO - O FURIOSO DO MARAJO

Essa pesquisa tem como objetivo analisar semioticamente as faixas de
divulgacao das festas da aparelhagem Carabao — O Furioso do Marajo, com base na

teoria semiotica de Charles Sanders Peirce, que baseia-se através de signos.

Um signo, ou representdmen, é aquilo que, sob certo aspecto ou modo,
representa algo para alguém. Dirige-se a alguém, isto é, cria, na mente dessa
pessoa, um signo equivalente, ou talvez um signo mais desenvolvido. Ao
signo, assim criado denomino interpretante do primeiro signo. O signo
representa alguma coisa, seu objeto. Representa esse objeto ndo em todos
0s seus aspectos, mas com referéncia a um tipo de ideia que eu, por vezes,
denominei fundamento do representadmen (Peirce, 2005, p. 46).

Em outras palavras, o signo € qualquer coisa que possa representar um objeto
para alguém. O objeto sendo algo que existe na vida real, ele é o que da significado
ao signo que o representa, e 0 signo, por sua vez, gera uma interpretagdo na mente
interpretadora do autor. Santaella (2002) observa que a teoria semidtica de Peirce se
estipula a partir da relagao dos fendmenos de elementos formais e universais, em
todos os fenbmenos que se apresentam a percepgcdo € a mente. Sdo elas:

Primeiridade, Secundidade e Terceiridade.

Rua Augusto Corréa, 01 - Cidade Universitaria Professor José da Silveira Netto - Setor Basico, Guama | Tel(91) 32017584 | Cep 66075-110, Belém-PA



www.facom.ufpa.br

e

Tar S~ tudo que estiver relacionado com acaso,

possibilidade, qualidade, sentimento, originalidade, liberdade, ménada [...]".
A primeiridade é o que se apresenta logo instantaneamente, o que esta
presente, uma consciéncia imediata. A secundidade esta ligada as ideias de
dependéncia, determinacao, dualidade, agcéo e reagao, aqui e agora, conflito,
surpresa, duvida. A terceiridade diz respeito a generalidade, continuidade,
crescimento, inteligéncia, duvida (Santaella, 2002, p. 7).

A primeiridade € o que se apresenta logo instantaneamente, a primeira
impressao que forma uma consciéncia imediata. A secundidade é o existir, 0 mundo
real, 0 que gera uma reagao no receptor. A terceiridade, em sua forma mais simples,
manifesta-se no signo, visto que o signo € um primeiro (algo que se apresenta a
mente), ligando um segundo (aquilo que o signo indica, se refere ou representa) a um
terceiro (o efeito que o signo ira provocar em um possivel intérprete), (Santaella, 2002,
p. 7).

Para Costa e Teixeira (2021, p. 88), através da semidtica peirceana, é possivel
compreender o fenébmeno das faixas a partir de seus signos que atingem os sentidos,
além dos elementos que estao inseridos nelas, que sédo perceptiveis ao receptor. O
signo na relacdo em si pode ser classificado a partir da tricotomia: qualissigno,
sinsigno ou legissigno;

“Um qualissigno é uma qualidade que é um signo. Nao pode realmente atuar
como signo até que se corporifique” (Peirce, 2005, p. 52). Em outras palavras, uma
qualidade s6 ira se corporificar como signo ao se dirigir para alguém e produzir na
mente desse alguém alguma coisa como uma interpretacdo. E € essa interpretacao
que funcionara como objeto do signo, visto que uma qualidade, na sua pureza de
qualidade, nédo representa nenhum objeto (Santaella, 1983). Um exemplo: séo as
impressdes que a cor verde pode causar em um interpretante, levando a uma
associagao que o faz lembrar sobre natureza, dinheiro e esperanca. Ainda que a cor
nao seja de fato uma folha de uma planta, ela pode levar a essa associagao, levando
a funcionar como signo, atuando como signo no seu primeiro nivel como foi dito
anteriormente.

O sinssigno € “uma coisa ou evento existente e real que é um signo” (Peirce,
2005, p. 52). Ou seja, algo que se apresenta como uma singularidade do signo (pois
o prefixo “sin” vem do vocabulo “singular"). Trata-se do real, do concreto, de algo que
se relaciona fisicamente com o seu objeto, indicando o universo a qual faz parte. Cita-
se como exemplo o girassol, pois ele tem como peculiaridade apontar para o lugar do

sol no céu, pois movimenta-se em direcéo a estrela do sistema solar (Santaella, 1983).
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O legissigno é a terceira praBfiegade o signo que se relaciona através de leis,

normas, padrées e regras, com seu objeto (Santaella, 1983). Um exemplo: a seta
apontando para cima numa placa de transito, comunicando para o condutor de um
veiculo seguir em frente segundo o Codigo Nacional de Transito.

Costa e Teixeira (2021, p. 89) afirmam que uma segunda tricotomia também se
faz necessaria para a compreensao dos aspectos semiéticos de Peirce, e ela esta na
relacdo do signo com o seu objeto, classificando-se como icone, indice ou Simbolo.

Pertencente a categoria da primeiridade, o icone € um signo que se refere ao
seu objeto através de seus aspectos qualitativos, independente ou ndo da existéncia
do objeto (Peirce, 2005, p. 52). Costa e Teixeira (2021, p. 89) citam como exemplo a
cor azul claro, que pode referir-se ao céu por meio de uma qualidade (caracteristica),
que é a cor azul.

O indice pertence a categoria da secundidade. Segundo Santaella (1983, p.
66): “o indice, como seu préprio nome diz, € um signo que como tal funciona porque
indica uma outra coisa com a qual ele esta factualmente ligado. Ha, entre ambos, uma
conexao de fato”.

O simbolo situa-se na categoria da terceiridade. Para Peirce (2005, p. 52) “Um
Simbolo é um signo que se refere ao Objeto que denota em virtude de uma lei,
normalmente uma associagao de ideias gerais que opera no sentido de fazer com que
o Simbolo seja interpretado como se referindo aquele Objeto”. Por exemplo: um
adesivo contendo o simbolo de um cranio sobre dois 0ssos, indicando que o recipiente
contém um produto toxico.

A seguir, as faixas pintadas a mao que divulgam trés das festas da
aparelhagem Carabao - O Furioso do Marajo, serdo analisadas com base nas duas

tricotomias de Peirce.

Figura 1 — Faixa de divulgacéo de festa da aparelhagem Carabao
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Fonte: Rafael Viana, 2025

A partir da figura 1, podemos identificar que a faixa divulga uma festa da
aparelhagem Carabao — O Furioso do Marajé.

Do ponto de vista publicitario, apresentam-se texturas e cores. O que é possivel
perceber sdo as cores vermelho, preto, branco, azul e verde. O fundo na cor preta
destaca ainda mais o logotipo da aparelhagem que foi pintada nas cores vermelha e
preta e contornada com a cor branca. O vermelho se destaca mais que as outras
cores, pois € considerada uma cor quente, vibrante e estimulante. E comumente
relacionado a sensualidade e ao romantismo, constituindo um clima envolvente e
sedutor para o publico do Carabao.

A cor branca é a cor da pureza, da paz, de energias positivas. Quem busca
frequentar as festas do Carabao, normalmente pretende se divertir, esquecer os
problemas diarios e limpar a mente. O branco também & uma cor neutra, ajuda a
realcar as outras cores. A cor azul € uma cor fria, transmite maturidade, confianca,
alivia o estresse e € associada a tecnologia. O verde é a cor da esperanga, da
natureza e atualmente é associado a tecnologia. Além disso, a faixa possui formas
geomeétricas como quadrados, circulos, linhas curvas e retas. Possui também icones
de baldo em seu layout, comunicando que o evento € em comemoragao ao aniversario
de 50 anos da casa de shows Mormaco.

A tipografia utilizada é composta de letras maiusculas, sem serifa,
arredondadas, em italico com altura do corpo de cada letra maior que a largura e
algumas palavras de tamanhos diferentes. Essas caracteristicas fazem com que a
tipografia parega ter sido produzida a mao. Sendo constituidas por formas
geométricas como quadrados e linhas retas, a tipografia pintada em cores primarias,

secundarias e escuras, contribuem para a percepgao sobre as demais informacdes
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sobre o evento festivo. Percebe-sé@guefa fai®a foi confeccionada em tecido grosso de

plastico ou saco de farinha de trigo, sendo aproveitado todo o seu espaco.
Em sua composicao, ha o logotipo da aparelhagem desenhado na parte central, e as
margens apresentam informagdes importantes como local, data, atragbes convidadas,
valor do produto (cerveja Caribefia) vendido no evento, portaria liberada até 23h e
contato de lista pix e para mais informacoes.
Nota-se também a conexdo entre os elementos ilustrados com o nome da
aparelhagem, como, por exemplo, o desenho do par de chifres com a palavra carabao.
A faixa foi instalada no cruzamento da avenida José Bonifacio com a rua do
Mundurucus, um trecho bem movimentado do bairro do Guama, um dos bairros mais
populosos de Belém, sendo instalada no alto de um poste de energia e de um
semaforo, de forma que todos que passam pelo cruzamento consigam visualizar a

faixa.

Figura 2 — Faixa de divulgagao de festa da aparelhagem Carabao
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Fonte: Rafael Viana, 2025

A faixa acima divulgou uma festa da aparelhagem Carabao — O Furioso do
Marajé que aconteceu pela primeira vez na Casa de Shows Império, no bairro do Una,
em Belém. Na composi¢ao, ha o nome da aparelhagem no centro da faixa, nas areas
ao redor do nome apresentam-se informacdes indispensaveis sobre o local da festa,
data, os valores dos ingressos e camarotes; texto colocados de forma aproximada,
poderiam atrapalhar a leitura, mas com a utilizagdo de cores, sombreamentos e
formas geométricas, é possivel diferenciar o que a € marca e o que sao as

informacgdes.
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A faixa foi colocada nas gr ¥ €S cionamento do estadio Mangueiréo, na

Rodovia Augusto Montenegro, via extremamente movimentada com um enorme fluxo
de veiculos e pedestres trafegando por ela, perto da casa de shows Império, onde o
evento aconteceu, além de que ao longo da rodovia e suas proximidades, ha muitos
pontos de casas de shows e bares os quais, geralmente, a aparelhagem se apresenta.
E, certamente, um espacgo com grande presenga de pessoas que procuram uma forma
de lazer. Percebe-se uma total aproximac¢ao da aparelhagem com o publico.
Observa-se que a forma de representar a aparelhagem é a linguagem verbal,
no caso textos, pois nao foi utilizado a imagem do simbolo da aparelhagem. No
entanto, ndo é preciso analisar de maneira meticulosa para entender que a palavra
Carabao, na cor vermelha, trata de uma simbologia de um animal robusto e potente e
com uma grande for¢a, em especial em seus chifres, pois a escrita e a cor utilizadas
ja demonstram seu intuito. A aparelhagem com o nome “Carabao — O Furioso do
Marajo” passa a mensagem de forga, robustez e vitalidade, com um ar de soberania,
pois o Carabao € um animal forte e robusto. A predominancia da cor vermelha no
nome também representa os tons terrosos que sdo usados na arte marajoara, uma

expressao artistica e cultural do territério da ilha do Marajo, no estado do Para.

Figura 3 — Faixas de divulgacdo das aparelhagens Carabao e Rubi
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Fonte: Rafael Viana, 2025

Na Figura 3, observam-se trés faixas de divulgagdo: duas da aparelhagem
Carabao e uma do Rubi. Todas estavam fixadas em uma torre de energia de alta

tensdo localizada na avenida Independéncia, esquina com a rodovia Augusto
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Montenegro, em Belém, o que i 'disputa por visibilidade nesse espago

publico estratégico.

As faixas divulgam eventos em datas e locais distintos: o Carabao anunciava
duas festas no mesmo final de semana, uma na Via Show (sexta-feira) e outra no
Casa de Show Império (domingo), enquanto a aparelhagem Rubi ocupava o sabado,
posicionando-se diretamente como concorrente no mesmo perimetro. Esse cenario
revela uma forte competitividade simbdlica e territorial entre as aparelhagens, tanto
pelo espaco fisico de exposi¢cdo quanto pela agenda de eventos.

No aspecto publicitario, nota-se que a faixa do evento na Via Show apresenta
maior riqueza informativa: incluem detalhes sobre precos de bebidas, horarios de
entrada livre e outras vantagens, elementos que funcionam como atrativos
persuasivos para o publico. Ja a faixa da festa no Império apresenta um texto mais
reduzido, com menor apelo promocional, priorizando a divulgagdo de numeros de
telefone para informacgdes adicionais.

Entre as duas, a faixa da Via Show se destaca ndo apenas pelo conteudo mais
atrativo, mas também pela énfase na identificacao visual da aparelhagem Carabao,
com o uso dos tradicionais chifres em seu logotipo, recurso simbdlico que reforga a

marca e contribui para a fidelizagao do publico.

6 ANALISE DOS CONTEUDOS PUBLICADOS NAS REDES SOCIAIS DA
APARELHAGEM CARABAO - O FURIOSO DO MARAJO

Neste tdpico, serdo analisadas duas redes sociais: Instagram e Facebook, pois,

notou-se durante a pesquisa que as redes compartilham do mesmo conteudo.

Figura 4 — Divulgacao da festa Segunda das Mées da aparelhagem Carabao
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Fonte: Instagram do Carabao, 2025

A imagem divulgou uma festa da Carabao que aconteceu no dia 12 de maio de
2025, um dia depois do Dia das Maes, que ocorre todo segundo domingo do més de
maio, tanto é que o evento se chama “Segunda das Maes”.

Observando através do ponto de vista publicitario, apresentam-se cores,
texturas e outros demais elementos visuais que compdem a imagem de divulgagéo
do evento. A imagem direciona o foco principal sobre os DJ 's da aparelhagem, pois
ela é a atracao principal da festa, logo abaixo estdo as atragdes convidadas, com o
logo da aparelhagem mais abaixo ainda. Nota-se também folhas de palmeiras nos
cantos superiores, parte inferior da imagem e também préximas atragdes da festa,
além do plano de fundo da imagem ser uma foto de visdo aérea do local, comunicando
a ideia de que festa ira ocorrer num restaurante proximo a um balneario, local que é
comumente buscado por pessoas que buscam se refrescarem e se divertirem no calor
belenense

A respeito das cores, nota-se a cor rosa, ao fundo da imagem, como cor
principal, pois é associada ao romantismo, beleza, pureza, delicadeza e sensualidade,
que sao caracteristicas comuns do universo feminino, visto que o publico-alvo do
evento € o feminino. As bordas laterais e superior estdo na cor amarelo, pois
transmitem sensacdes de calor, verao, energia e alegria reforcando a ideia de que o
evento ocorrera num local comumente buscado por pessoas que almejam se refrescar
em dias quentes. Porém, o amarelo também pode ser associado ao ouro, a riqueza e
ao luxo, pois é caracteristica comum dos frequentadores de festas de aparelhagens a

ostentagéo de acessorios ou bijuterias que remetem ao ouro.
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A tipografia dominante da p@8tagénm-e%le letras maiusculas, arredondadas, em

cores primarias e neutras, contrastando com o fundo rosa e algumas palavras de
tamanhos diferentes, ajudando a destacar informagdes relevantes como enderecgo,
data, horario, gratuidades até certo horario, contatos, e entre outras. As palavras
possuem altura do corpo de cada letra maior que a largura, sem serifa, e seus tragos
sdo grossos e grandes. O titulo difere-se das outras informacdes, com cores, texturas
e tipografias diferentes, sendo frase “segunda das” na cor rosa, e a palavra “mées”
em tipografia minuscula, tracos mais arredondados ainda, tamanhos de altura e
largura de corpo semelhantes, de cor branca, efeito de sombra rosa e contorno
branco, com efeito 3D nas letras “@” e “e”, e a presenca de um coragao rosa no lugar
do que seria um buraco na letra “a”, remetendo ao amor e delicadeza. Costa e Teixeira
(2021) consideram que essas qualidades possuem valor simbdlico, que ambas as
qualidades sao, por convengao e forga de lei, os simbolos classicos do amor, também
simbolos que envolvem paixdo e romantismo.

Sobre as interagbes do publico nesta postagem, no Instagram registrou 54
curtidas, 1 comentario e 4 compartilhamentos. No Facebook registrou 38 curtidas, 2
comentarios e 1 compartiihamento. Notou-se que em ambas as publicagdes, a
interacdo nos comentarios se da através de emojis. Apos o evento, a aparelhagem

faz a publicagao de algum momento da festa.

Figura 5 — O baile no floresta clube,valeu Familia carabao

[\ carabaooficial
&/ Balneario ¢ Rest Floresta Clube

Q 212
*4 Curtido por djdaltonopretinho e outras pessoas

carabaooficial O baile no floresta clube,valeu Familia
carabao @ g =

13 de maio

Fonte: Instagram do Carabao, 2025

Notou-se que a interagao do publico é maior nas postagens pés-festa do que

na postagem de divulgagdo do evento em si, indicando a possibilidade do publico
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participante ter se sentido recoMRECIg Pela aparelhagem ou algumas pessoas

possam terem se visto na fotografia, gerando um sentimento de conexéo.

Figura 6 — Agenda de eventos de junho da aparelhagem Carabao

) carabaooficial e andremaximooficial

Fonte: Instagram do Carabao, 2025

Observa-se na postagem cores, texturas e simbolos comuns de festas juninas,
pois 0 més de junho é conhecido como periodo junino. No centro da imagem localiza-
se as datas e locais dos eventos da aparelhagem sobre o que parece ser uma folha
de papel recortada, mais abaixo esta a foto da equipe de DJ’ s. Na parte de cima esta
situado o titulo da agenda sobreposto, e ao longo da imagem nota-se elementos da
cultura junina e da regidao nordestina como baldes, bandeirolas, sanfona e cactos. Ao
fundo da imagem, ha uma textura quadriculada que faz alusdo as camisas tipicas
usadas nas festas juninas.

Percebe-se que as cores primarias sdo as que mais chamam a atengao, pois
tanto o vermelho quanto o amarelo sdo consideradas cores quentes, enérgicas e
alegres, ambas combinadas transmitem a sensagéo de calor. Em contrapartida, o
fundo na cor azul ajuda a destacar os outros elementos que compdem a imagem, pois
€ considerada uma cor secundaria e fria.

A tipografia dominante da postagem é constituida por letras maiusculas, com
tracos retos, de diferentes tamanhos, com letras possuindo a altura do corpo maior
que a largura, sem serifa, e seus tragos sao grossos e grandes. Os textos sendo de
cores secundarias e neutras, contrastam com a forma amarela ao fundo e forma

geométrica vermelha ajudando a destacar informacgdes relevantes como locais, datas
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e contatos. O titulo difere-se das offasfinfofacoes, com cores e texturas diferentes,

mas a fonte tipografica € a mesma.

Sobre as interagdes do publico nesta postagem, no Instagram registrou 1200
curtidas, 7 comentarios e 229 compartilhamentos. No Facebook nado foram obtidos
dados pois a publicacao foi apagada. Vale destacar que a postagem se trata de uma
publicagdo compartilhada com o perfil oficial do dj André Maximo, o que pode ter

contribuido para um alcance maior.

Figura 7 — Postagem de divulgacdo do langcamento da nova aparelhagem Carabao

e"" djtommaximooficial e outras 5 pessoas
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Fonte: Instagram do Carabao, 2025

A peca em analise corresponde a uma publicagao realizada no Instagram oficial
do DJ Tom Maximo, em agosto de 2025, para anunciar o evento de langamento da
nova identidade da aparelhagem Carabao. O material traz elementos visuais, verbais
e simbdlicos que comunicam tanto a mudanga de nome quanto o reposicionamento
estratégico da marca.

O layout é marcado pela predominancia das cores dourado, preto e vermelho,
que evocam luxo, modernidade e energia. Segundo Perez (2004), as cores funcionam
COMO signos persuasivos que estimulam respostas emocionais no consumidor, sendo
o dourado comumente associado a status e exceléncia, em consonancia com o novo
slogan “O Maximo do Marajo”.

No centro da imagem, destacam-se os integrantes da equipe Carabao, todos

vestidos com chapéus de boiadeiro. Esse recurso reforca a construcédo de uma
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identidade estética que mistura réf€rer 250 sertanejo/country com o universo do

tecnobrega. Tal escolha visual aponta para uma estratégia de hibridizagao cultural,
conforme argumenta Canclini (1998), onde tradi¢ées locais se mesclam a simbolos
de consumo globalizados para criar novas formas de pertencimento.

Outro elemento importante sdo os canhdes de luz projetados nas laterais da peca,
remetendo ao aparato tecnoldgico que caracteriza as aparelhagens. Essa iconografia
conecta a comunicagao visual ao espetaculo, reafirmando que a experiéncia nao se
limita ao som, mas envolve uma performance multimidia.

Acima do titulo, a frase “Uma nova histoéria comecga agora” funciona como
dispositivo narrativo, marcando o evento como ponto de virada na trajetoria da
aparelhagem. Essa construgcdo dialoga com o conceito de storytelling de marca
(Kotler; Keller, 2012), ao criar um enredo que envolve o publico em um processo
simbdlico de renovacao e pertencimento.

Em relagdo as interagdes do publico nesta postagem, no Instagram foram
registrados 1068 curtidas, 33 comentarios e 218 compartiihamentos, € importante
destacar que essa publicacao feita em colaboracdo com os perfis dos 4 DJ's e o
segundo perfil da aparelhagem Carabao, o que pode ter contribuido para esses
numeros alcancados, que sao significativamente maiores que das outras duas
publicacdes analisadas anteriormente. Notou-se que a publicacdo no Instagram, a
interagdo nos comentarios se da através dos perfis dos DJ ‘s Tom Maximo e Silvinho
convidando o povo e pedindo para compartilhar a publicacédo, pessoas confirmando
presencgas, pessoas marcando os perfis de quem elas estdo convidando, algumas
querendo tirar duvidas, e emojis. No Facebook, registrou-se 26 curtidas, 2
comentarios e 1 compartiihamento. No Facebook, a interagdo nos comentarios se da

através de confirmagdes de presenca.

7 CANAIS DE COMUNICAGAO DIGITAL DA APARELHAGEM CARABAO

A comunicagao das aparelhagens ndo se limita aos palcos e faixas fisicas
espalhadas pela cidade: ela se expande para os meios digitais, criando novos espacgos
de contato com o publico. No caso da Aparelhagem Carabao, é possivel identificar a
utilizagado de comunidades no Instagram, no WhatsApp, no Telegram, e de interagbes

limitadas nos comentarios das redes sociais, o0 que revela uma estratégia de
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comunicagdo que privilegia a difU8ac “onteudo sobre a troca dialégica com os

seguidores.

No dia 23 de agosto de 2023, foi criada a comunidade “#EuToNoCarabao”, que,
até agosto de 2025, conta com aproximadamente 5,4 mil membros. Nesse espaco,
sdo compartilhadas propagandas das festas, links para compra de ingressos e os sets
musicais dos DJs. O formato, no entanto, n&do privilegia a interagdo entre os
participantes: ndo ha envio de mensagens escritas ou audios, sendo possivel apenas

reagir com emaojis.

Figura 7 — Comunidade #EuToNoCarabao
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Fonte: Instagram do Carabao, 2025

Essa pratica aproxima-se do conceito de comunicagao unidirecional (Castells,
2003), em que a marca atua como emissora central, enquanto o publico exerce papel
mais passivo, limitado a validacdo emocional por meio de reagdes. Ainda que nao
configure uma interagdo dialdgica, esse modelo reforga a construgdo de uma
comunidade simbdlica em torno da marca, na medida em que a adesdo ao grupo
funciona como sinal de pertencimento (Recuero, 2009).

Outro recurso importante é o canal no WhatsApp, disponibilizado no destaque
do Instagram oficial da aparelhagem. Esse canal, denominado DJ Tom Maximo, conta
com 383 seguidores (em 27 agosto de 2025) e tem como principal fungao a divulgagao
de videos e links de transmissdes no YouTube. Assim como na comunidade do
Instagram, o formato é restritivo: os membros ndao podem interagir por meio de

mensagens ou audios, sendo possivel apenas utilizar reagdes com emaojis.
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Fonte: Whatsapp do Carabao, 2025

Esse modelo de comunicagao refor¢a a ideia de broadcasting digital (Lemos,
2010), no qual as plataformas funcionam como “extensdes digitais” do espetaculo ao
vivo, mas sem abrir espago para trocas efetivas entre publico e marca.

Além do canal no Whatsapp, outro meio de comunicagao importante € o canal
no Telegram, disponibilizado no destaque do Instagram oficial da aparelhagem. Esse
canal, denominado CD’S DJ TOM MAXIMO, conta com 294 inscritos (em 27 agosto
de 2025) e tem como principal fung¢ao a divulgagao de audios e links de transmissodes
no YouTube. Assim como na comunidade do Instagram e no canal do Whatsapp, o
formato é restritivo: os membros ndo podem interagir por meio de mensagens ou

audios, sendo possivel apenas utilizar reagdes com emaojis.

Figura 9 — Canal disponivel pela aparelhagem Carabao no Telegram
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Fonte: Telegram do Carabao, 2025
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Nas publicagbes do perfil oficial no Instagram, observa-se que, embora haja

significativa participacdo dos seguidores com comentarios, ndo se identificou, até o
periodo analisado, respostas diretas do perfil Carabao as mensagens recebidas. Isso
demonstra uma auséncia de interatividade dialégica, que, segundo Primo (2011), é
um fator crucial para consolidar lagos de proximidade e fidelizagdo em ambientes

digitais.

Figura 10 — Comentarios no anuncio de langamento da nova estrutura do Carabao

Comentdrios Comentarios Comentarios

Fonte: Instagram do Carabao, 2025

A andlise dos canais digitais do Carabao permite compreender que a
aparelhagem tem priorizado a l6gica de comunicagao vertical e unidirecional, centrada
na divulgacao de informagdes e promog¢des, em detrimento da construgao de dialogos
mais horizontais com o publico. Ainda assim, 0 numero expressivo de membros nas
comunidades digitais indica que, mesmo em um modelo limitado de interagdo, o
publico busca participar do universo simbdlico da marca, validando sua relevancia no

cenario amazdnico contemporaneo.

8 A INFLUENCIA ESTETICA E SIMBOLICA DOS DJS DA APARELHAGEM
CARABAO

A estética visual da aparelhagem Carabao € um elemento central de sua
identidade e exerce forte influéncia sobre o publico. O préprio nome remete ao
carabao, espécie de bufalo simbolo da Ilha do Maraj6, animal que inspira a estrutura

cenografica sobre a qual os DJs se apresentam. Essa “nave” como s&o conhecidas
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as estruturas das aparelhagens, s€tragisfoff®a em um espetaculo visual e sensorial,

marcada por luzes, fumaca e trepidagées que acompanham o som. Trata-se de uma
linguagem estética que extrapola a musica e envolve os sentidos, criando uma

experiéncia total de espetaculo.

Figura 11 — Nova nave da aparelhagem Carabao

Fonte: Instagram do Carabao, 2025

Os DJs da Carabao desempenham papel fundamental nessa construcéo. Suas
vestimentas mesclam elementos do estilo country, como chapéus de boiadeiro,
casacos de tecido grosso, camisas quadriculadas e calcas jeans. Essa fusao estética
evidencia uma estratégia de comunicagdo que aproxima a aparelhagem de dois
universos simbdlicos distintos: de um lado, a referéncia cultural ao Marajé, com suas
tradicdes rurais; de outro, a identificagdo com o publico urbano que frequenta as
festas.

Essa escolha estética produz efeitos de influéncia e imitacdo. E comum que o
publico comparega aos eventos também de chapéu de boiadeiro, reproduzindo o
gesto dos DJs, registrando imagens em redes sociais e marcando a aparelhagem em
publicagdes. Esse processo configura o que Goffman (1985) entende como interagdes
sociais ritualizadas, nas quais os individuos reproduzem gestos e signos que reforgcam
lagos de pertencimento a um grupo. Assim, a estética dos DJs ultrapassa o palco e
reverbera no comportamento do publico, fortalecendo a identidade coletiva em torno

da Carabao.

Figura 12 — Equipe de DJs da aparelhagem Carabao
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Fonte: Instagram do Carabao, 2025

Do ponto de vista da comunicacio, essa dinamica pode ser compreendida
como uma forma de producéo e circulagao de simbolos, conforme propée Thompson
(2011). O chapéu de boiadeiro, por exemplo, deixa de ser apenas um adereco e passa
a ser um simbolo de identidade compartilhada, que comunica valores de forca,
tradicdo e pertencimento cultural. Essa simbologia é reforgada pela pratica de
republicacdo dos conteudos gerados pelos fas no perfil oficial do Carabao, o que

amplia o sentimento de reconhecimento e integra o publico a narrativa da marca.

Figura 12 — Participantes das festas do Carabao utilizando chapéus

ESSA NAO, DJ COVARDE! *

@carabaooficial

raissa_heymana Nem e

Fonte: Instagram do Carabao, 2025

Nesse sentido, € possivel retomar Marshall McLuhan (2003), para quem “o
meio € a mensagem”: a aparelhagem nao se limita a transmitir musica, mas constitui
0 proprio espetaculo. A corporalidade dos DJs, os efeitos visuais € sonoros e a
participagdo ativa do publico formam uma linguagem prépria que comunica nao

apenas entretenimento, mas também emocéao, identidade e pertencimento. Em
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termos publicitarios, pode-se afirm@qug arabao constroi uma marca experiencial

(Perez, 2004), em que a vivéncia sensorial e simbdlica é tdo ou mais importante do

que o produto em si.

9 DO FURIOSO AO MAXIMO DO MARAJO: A MUDANGA DE SLOGAN E
ESTRUTURA DA APARELHAGEM

No dia 9 de agosto de 2025, durante o periodo desta pesquisa, a aparelhagem
Carabao realizou uma significativa transformacéo em sua identidade de marca. O
nome, antes Carabao - O Furioso do Marajd, passou a ser apresentado como Carabao
- O Maximo do Maraj6. Essa mudanga representa ndo apenas uma atualizagao
estética, mas também um reposicionamento estratégico de branding, no qual a
aparelhagem busca associar sua imagem a ideia de exceléncia e supremacia, em vez
da énfase anterior na agressividade e na poténcia sonora.

Nas redes sociais, especialmente no Instagram, observou-se uma mobilizagdo
para anunciar essa transicdo. No dia 5 de agosto, a pagina oficial publicou uma
imagem com a silhueta de um touro ao pér do sol, acompanhada da musica Uma
Nova Histéria, do cantor gospel Fernandinho. A postagem recebeu cerca de 40
comentarios, evidenciando a participagdo dos seguidores no processo de
reconfiguragao da identidade da marca. Curiosamente, essa mesma publicagdo néo
foi replicada no Facebook, revelando uma diferenciagcdo estratégica no uso das
plataformas digitais, aspecto que dialoga com a noc¢ao de cultura da convergéncia de
Jenkins (2009), segundo a qual diferentes midias cumprem papéis especificos e

complementares na construgao de narrativas de marca.

Figura 13 — Comentarios na postagem de convite para o langamento do novo Carabao
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Comentarios Comentarios

samillymaciel_01 4

Parabéns sucesso nanova jornadade ves, 0 @@} eliane_barra29

todos estamos torcendo por ves. A (% ] [ -} = Se ja no velho sempre fui seguidora, ha 3

Y- Y- X -} anos de carabao imagina no novo que esta
e vindo ai s6 sucesso, a galera de abaetetuba
= ama o carabao, dia 15 silvinho vou esta no

aniversario de abaetetuba junto com o novo
silvinhodivulgacoes carabao, galera de abaetetuba ja no
chegando pra abalar as multides!! @ & (@) aguardo do novo carabao a cx(‘igde vai ficar
2 lotada nesse dia ¢ 4 @ W W

espo

01__rafinhaa %, mayara.ferrx

san” 00000

andremaryah socoro_amarall

@ saav T Amém 9 ¢4 ¢4

espond

Fonte: Instagram do Carabao, 2025

Figura 14 — Convite para o langamento do novo Carabao

% carabaooficial ¢ outras 3 pessoas
B Para, Brasil

2

Q2133 Qao 3 Y28
n Q

Fonte: Instagram do Carabao, 2025

Figura 15 — Convite para figuras relevantes para o langamento do novo Carabao

B & N\ S48
Fonte: Fanpage do Carabao, 2025
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Para consolidar ainda mais o reposicionamento, a Carabao organizou um
evento de grande porte no estacionamento da Tuna Luso Brasileira, convidando
personalidades, influenciadores digitais e politicos para prestigiar a nova fase da
aparelhagem. Esse movimento demonstra como a marca se apropria de estratégias
tipicas da comunicacao integrada de marketing, articulando o on-line e o off-line de
maneira complementar (KOTLER; KELLER, 2012). O espetaculo, portanto, ndo se
restringiu @ mudanga do nome e de logotipo, mas configurou-se como um verdadeiro
ritual de apresentacdo de marca (Semprini, 2006), no qual o publico é convidado a
participar da criagdo de sentido e legitimidade da nova identidade.

A estratégia do Carabao refor¢ca a ideia de que marcas ndo sdo apenas
identificadores visuais, mas constru¢cdes simbdlicas em constante transformagao
(Perez, 2004). Ao associar-se a simbolos de forga (o bufalo), mas ao mesmo tempo
inserir uma narrativa de superagao e renovagao (Uma Nova Histéria), a aparelhagem
dialoga tanto com a tradigdo quanto com a modernidade, reafirmando seu vinculo com

0 publico popular e sua posicao de destaque no cenario cultural amazénico.

Figura 16 — Logotipo anterior do Carabao

@CARABADDFICIAL

Fonte: Fanpage do Carabao, 2025

Figura 17 — Novo logotipo do Carabao
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@CARABAODFICIAL

ARABA

0 MAXIMO-DUMA RAJO

Fonte: Fanpage do Carabao, 2025

O logotipo anterior apresenta o nome Carabao em destaque, em vermelho com
um efeito de degradé preto na parte superior, e sendo contornado pela cor branco, e
acompanhado por dois chifres pretos estilizados. O slogan “O Furioso do Marajo”
reforca a ideia de forca e imponéncia, em alus&o direta ao bufalo da llha do Marajé,
simbolo de resisténcia e poténcia regional.

A moldura circular vermelha com grafismos inspira-se em elementos visuais
amazodnicos e indigenas, conferindo um carater identitario e de pertencimento local.
Trata-se de uma marca que busca comunicar intensidade, energia e territorialidade.

Sob o ponto de vista publicitario, esse design pode ser classificado como de
impacto direto: o vermelho vibrante atrai a atencao, enquanto os chifres funcionam
como icone visual imediato (PEREZ, 2004). A marca, nesse momento, se afirma mais
pela agressividade simbodlica do que pela sofisticagdo, traduzindo a ideia de
espetaculo e poténcia sonora tipica das aparelhagens.

Na versao mais recente, a marca mantém o nome Carabao em vermelho e
branco, mas introduz uma ambientagao cénica: um fundo em madeira, elementos de
couro (chapéu e bota) e uma corda emoldurando o logotipo. O slogan também muda:
de “furioso” para “maximo”, indicando uma transicdo discursiva da ideia de
agressividade para a de exceléncia e superioridade.

Essa nova proposta sugere uma sofisticacao da identidade visual, aproximando
a aparelhagem de um imaginario mais sertanejo e country, mas sem perder a
referéncia amazonica dos chifres. A escolha por madeira e couro acrescenta uma
textura rustica e tradicional, que dialoga tanto com o publico popular quanto com

valores de autenticidade e raiz cultural.
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Do ponto de vista do brandifg; eg$a médanca representa um reposicionamento

estratégico: o Carabao nao é mais apenas “furioso”, mas também o “maximo”, o apice,
0 que entrega a melhor experiéncia. Isso esta alinhado ao conceito de que as marcas
precisam constantemente reconfigurar seus discursos para permanecer relevantes
(KOTLER; KELLER, 2012).

Essa transicdo pode ser compreendida como uma estratégia de branding
adaptativo: a marca busca dialogar com publicos distintos, mantendo a for¢a simbdlica

que a consolidou, mas incorporando novos elementos para ampliar seu alcance.

CONSIDERAGOES FINAIS

A andlise da aparelhagem Carabao permitiu compreender como a comunicagao, no
contexto amazonico, ultrapassa os limites da midia tradicional e se enraiza nas
praticas cotidianas de lazer e sociabilidade popular. Ao investigar os suportes de
divulgacéo, das faixas de rua as postagens no Instagram, percebeu-se que o Carabao
atua em um ecossistema comunicacional multiplo, no qual o fisico e o digital coexistem
e se retroalimentam.

O estudo evidenciou que a identidade da Carabao nao se resume ao aparato
tecnolégico de som e luz, mas esta profundamente ligada aos signos visuais,
performativos e simbdlicos que estruturam sua marca: o bufalo do Marajé, os chapéus
de boiadeiro, os borddes dos DJs e a participagao ativa do publico.

Constatou-se ainda que os DJs desempenham um papel fundamental na mediagao
entre marca e publico, funcionando como influenciadores e agentes de pertencimento
cultural. A reproducao dos elementos estéticos pelos fas, seja nas vestimentas, nas
interagdes online ou na participagdo em comunidades digitais, demonstra que o
Carabao conseguiu transformar-se em um simbolo coletivo, capaz de mobilizar afetos,
memorias e praticas de consumo.

Dessa forma, o Carabao ilustra como a publicidade popular amazénica se reinventa a
partir das dindmicas locais, mesclando inovagao tecnoldgica com referéncias culturais
regionais. O presente trabalho contribui, assim, para o reconhecimento das
aparelhagens como fenOmenos comunicacionais complexos, que articulam
espetaculo, cultura popular e estratégias de mercado.

Como sugestao para futuras pesquisas, propde-se ampliar o olhar para comparagoes

entre diferentes aparelhagens, a fim de mapear continuidades e singularidades de
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suas estratégias comunicacionais/#5 orme investigar os impactos da digitalizagao

sobre a experiéncia festiva e os modos de sociabilidade que emergem nesses

contextos.
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